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 اٌزؼ١ٍُ

 0202أعزبر ِشبسن فٟ اٌزغ٠ٛك، عجزّجش  ▪
 0202عبِؼخ ٘بي ثش٠طب١ٔب , دوزٛساٖ فٟ اٌزغ٠ٛك ▪
 0200ثش٠طب١ٔب  CIMالاػزّبد اٌذٌٟٚ فٟ اٌزغ٠ٛك ِؼٙذ اٌزغ٠ٛك اٌّؼزّذ  ▪
 0202دثٍَٛ اٌجحش اٌؼٍّٟ اٌؼبٌٟ عبِؼخ ٘بي ثش٠طب١ٔب  ▪
 0202ثش٠طب١ٔب دثٍَٛ اٌم١بدح الأوبد١ّ٠خ  ▪
 0200أوبد١ّ٠خ ١ِذلأذ , دثٍَٛ إداسح اٌّخبطش ▪
 0202عبِؼخ عز١شٌٕك , ِبعغز١ش فٟ ػٍَٛ اٌزغ٠ٛك ▪
 0222عبِؼخ اٌٍّه فٙذ ٌٍجزشٚي ٚاٌّؼبدْ . ثىبٌٛس٠ٛط فٟ ػٍَٛ اٌزغ٠ٛك ▪

 إٌّظت اٌحبٌٟ

 0200د٠غّجش  -ػ١ّذ و١ٍخ إداسح الأػّبي  ▪
 

 اٌخجشاد اٌؼ١ٍّخ ٚاٌّشبس٠غ

 0200اٌؼبَ ػٍٝ إداسح الاعزضّبس فٟ اٌغبِؼخ ٠ٕب٠ش اٌّششف  ▪
 ِغٍظ اٌظحخ اٌخ١ٍغٟ –اٌّغزشبس ٚاٌّششف اٌؼبَ ػٍٝ لطبع اٌزغ٠ٛك ٚاٌؼلالبد اٌؼبِخ  ▪

 0200أوزٛثش  – 0202د٠غّجش 
 0202أوزٛثش  -  0202ػ١ّذ و١ٍخ إداسح الأػّبي ِبسط  ▪
 0202ٚو١ً و١ٍخ إداسح الأػّبي ٌٍزط٠ٛش ٚاٌغٛدح  ▪
 0202 - 0202ِجبدسح س٠بدح الأػّبيِبٌه  ▪
 0202- 0202سئ١ظ لغُ اٌزغ٠ٛك عبِؼخ الأ١ِش عطبَ  ▪
 0202عبِؼخ الأ١ِش عطبَ ثٓ ػجذ اٌؼض٠ض ثبٌخشط , أعزبر ِغبػذ ▪
 0202ِحبضش عضئٟ عبِؼخ ٘بي ثش٠طب١ٔب  ▪
 0200ِحبضش ِجزؼش عبِؼخ الأ١ِش عطبَ ثٓ ػجذاٌؼض٠ض ثبٌخشط ▪
 0202رىٌٕٛٛعٟ فٟ اعىزٍٕذا ػضٛ ِششٚع اٌزغ٠ٛك ٌّؼٙذ إٌبٔٛ  ▪
 0200ِذ٠ش ػلالبد اٌزغبسح اٌذ١ٌٚخ ِظشف اٌشاعحٟ  ▪
 0222ِذ٠ش ػلالبد اٌجٕٛن اٌذ١ٌٚخ ٌّٕطمخ أٚسٚثب ٚأِش٠ىب  ▪
 0222ِغؤٚي ػلالبد اٌّؤعغبد اٌّب١ٌخ  ▪
 0222ِغؤٚي رغ٠ٛك ا١ٌٙئخ اٌؼبِخ ٌٍغ١بحخ ثشٔبِظ اٌزذس٠ت اٌزؼبٟٚٔ   ▪
بثبد الائزّبْ ث١ٓ ِظشف اٌشاعحٟ ٚششوخ عبثه ػضٛ فشلخ ػًّ رٕش١ظ اٌظبدساد ٚخط ▪

 0222ٚششوخ اٌزظ١ٕغ 
ػضٛ فشلخ دػُ اٌظبدساد فٟ اٌجٕه الإعلاِٟ ٌٍز١ّٕخ ِٚشوض اٌزغبسح اٌّب١ٌخ اٌذ١ٌٚخ ثبٌزؼبْٚ ِغ  ▪

 0222طٕذٚق اٌز١ّٕخ اٌغؼٛدٞ 
  0222ػضٛ فشلخ رٕش١ظ اٌزجبدي اٌزغبسٞ ث١ٓ اٌجٕٛن اٌخ١ٍغ١خ ِٚظشف اٌشاعحٟ  ▪
 0222خ رٕش١ظ اٌظبدساد اٌغؼٛد٠خ ١ٌٍّٓ ِظشف اٌشاعحٟ ػضٛ ٌغٕ ▪
 0222سئ١ظ لغُ اٌزغ٠ٛك فٟ ٔبدٞ و١ٍخ الإداسح اٌظٕبػ١خ عبِؼخ اٌٍّه فٙذ ٌٍجزشٚي ٚاٌّؼبدْ  ▪
 0220سئ١ظ اٌشؤْٚ الإداس٠خ ٔبدٞ و١ٍخ الإداسح اٌظٕبػ١خ عبِؼخ اٌٍّه فٙذ ٌٍجزشٚي ٚاٌّؼبدْ  ▪

 نهـجيـل عـد بن سهيـمـأح د. 
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 اٌٍغبْ ٚالأٔشطخ ٚاٌغّؼ١بد

 0200اٌزشل١بد  ػضٛ ٌغٕخ ▪
  0200ػضٛ ٌغٕخ اٌزؼ١ٕبد ٌٍّحبضش٠ٓ ٚ اٌّؼ١ذ٠ٓ  ▪
 0200ػضٛ اٌّغٍظ اٌزٕف١زٞ عّؼ١خ حّب٠خ اٌّغزٍٙه  ▪
 0202-0202سئ١ظ اٌٍغٕخ اٌؼ١ٍّخ فٟ اٌّؤرّش اٌزغ٠ٛك الأٚي  ▪
 0200- 0202ػضٛ ِغٍظ الإِٔبء عبئضح سٚاد اٌزغ٠ٛك  ▪
 0202-0202سئ١ظ ٌغٕخ اٌزحى١ُ فٟ عبئضح سٚاد اٌزغ٠ٛك  ▪
 0202 - 0202ػضٛ ٌغٕخ اٌزحى١ُ فٟ عبئضح سٚاد اٌزغ٠ٛك  ▪
  0202ػضٛ ٌغٕخ رم١١ُ اٌّشبس٠غ اٌش٠بد٠خ اٌٍّزمٝ اٌضمبفٟ اٌضبٟٔ عبِؼخ الأ١ِش عطبَ  ▪
 0202- 0202ػضٛ ٌغٕخ اٌزحى١ُ اٌٍّزمٝ اٌضمبفٟ اٌضبٟٔ عبِؼخ الأ١ِش عطبَ  ▪
 0202-0202ثٕه اٌز١ّٕخ الاعزّبػٟ  -ِششذ فٟ ِشوض دٌٕٟ ٌلأػّبي  ▪
 0202-0202ػضٛ ٌغٕخ اٌزحى١ُ اٌٍّزمٝ اٌضمبفٟ الأٚي عبِؼخ الأ١ِش عطبَ  ▪
-0202عبِؼخ الأ١ِش عطبَ ثٓ ػجذاٌؼض٠ض , ػضٛ اٌٍغٕخ اٌذائّخ ٌٍجشاِظ ٚاٌخطظ الأوبد١ّ٠خ ▪

0202 
 0202-0202ػضٛ ٌغٕخ اٌٙذف الاعزشار١غٟ، عبِؼخ الأ١ِش عطبَ ثٓ ػجذاٌؼض٠ض  ▪
 0202( س٠بدح الأػّبي) ِذ٠ش ِجبدسح اٌزحٛي اٌٛطٕٟ ▪
 0202و١ٍخ إداسح الأػّبي ثبٌخشط , ٔبئت سئ١ظ ٌغٕخ اٌخطظ ٚاٌجشاِظ الأوبد١ّ٠خ ▪
 0202سئ١ظ ٌغٕخ ع١ش الاخزجبساد، و١ٍخ إداسح الأػّبي ثبٌخشط  ▪
 0202ٔبئت سئ١ظ ٌغٕخ اٌزط٠ٛش ٚاٌغٛدح، و١ٍخ إداسح الأػّبي ثبٌخشط  ▪
 0202عطبَ ثٓ ػجذاٌؼض٠ض ثبٌخشط ػضٛ ٌغٕخ اٌزؼبلذاد اٌّؤلزخ، عبِؼخ الأ١ِش  ▪
 (ٌغٕخ رطٛػ١خ)0202ػضٛ ٌغٕخ الأٚلبف  ▪
 0202ػضٛ اٌٍغٕخ اٌذائّخ ٌلأٔشطخ اٌطلاث١خ  ▪
 0202ػضٛ ػبًِ فٟ عّؼ١خ حّب٠خ اٌّغزٍٙه  ▪
 0202ػضٛ ٌغٕخ اٌزحى١ُ فٟ ثشٔبِظ ّ٘زىُ ٌغّؼ١خ حّب٠خ اٌّغزٍٙه  ▪
 حزٝ ا٢ْ 0202ػضٛ ِغٍظ إداسح ِٚؤعظ ٌغّؼ١خ اٌزغ٠ٛك  ▪
 0202ػضٛ عّؼ١خ دع ل١ّه رزحذس  ▪
 0202ػضٛ ِغٍظ إداسح ِٚؤعظ ٌٍغّؼ١خ اٌغؼٛد٠خ ٌٍجحش إٌٛػٟ  ▪
 0202ػضٛ ِٕظُ ٌىشٔفبي اٌزغ٠ٛك، عبِؼخ الأ١ِش عطبَ ثٓ ػجذاٌؼض٠ض  ▪
 Amity Journal of Marketing 0202ػضٛ ِغٍظ اٌّشاعؼخ اٌؼ١ٍّخ فٟ ِغٍخ  ▪
 AMA 0202ِشاعغ فٟ ِغٍخ عّؼ١خ اٌزغ٠ٛك الإِش٠ى١خ  ▪
 SRJِشاعغ فٟ ِغٍخ اٌّغؤ١ٌٚخ الإعزّبػ١خ  ▪
 0202اٌّششف اٌؼبَ ػٍٝ ثشٔبِظ ِغزشبسن الأوبد٠ّٟ ٘بي  ▪
 0202ػضٛ اٌٍغٕخ اٌؼ١ٍّخ فٟ اٌّؤرّش اٌغؼٛدٞ اٌغبدط ثش٠طب١ٔب  ▪
 CIM  0200-0202ػضٛ ِؼٙذ اٌزغ٠ٛك اٌّؼّذ  ▪
 0202- 0200ػضٛ اٌغّؼ١خ اٌجش٠طب١ٔخ ٌلإداسح  ▪
 0202- 0200زط٠ٛش ٚاٌزذس٠ت ػضٛ اٌغّؼ١خ اٌذ١ٌٚخ ٌٍ ▪
 0202- 0200ػضٛ أوبد١ّ٠خ اٌزغ٠ٛك  ▪
 0202- 0200ػضٛ عّؼ١خ الإداسح ٚالأػّبي  ▪

 

 إٌشش اٌؼٍّٟ ٚاٌّؤرّشاد

(. أرجوزة التسويق: مدخل إلى علم التسويق و الأعمال. مجلة کلية الدراسات الإسلامية 0202بن سهيل عجينه, أحمد. ) ▪
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 الإششاف اٌؼٍّٟ

▪ Aloqaifi, Haitham (2016) "The Impact of Psychological Pricing on Purchasing 
Decisions: The Role of Odd and Even Pricing on Saudi Retail Industry". Seventh 

Saudi Students' Conference, Riyadh, Saudi Arabia. 

 

 (اٌزٟ لذِزٙب)اٌذٚساد ٚٚسػ اٌؼًّ 

 0202اٌزو١خ دساعخ اٌغذٜٚ اٌزغ٠ٛم١خ، ٘بوبصْٛ اٌّذْ  ▪
 0202اعزشبساد الأػّبي ِٙشعبْ اٌغٕبد٠خ سوٓ عبِؼخ الأ١ِش عطبَ  ▪
 0202إداسح ػلالبد اٌؼّلاء، اٌّخ١ُ الإداسٞ عبِؼخ اٌٍّه عؼٛد  ▪
 0202و١ف رغٛق ٔفغه، ٠َٛ اٌخش٠ظ اٌظ١ذٌٟ  ▪
 0202اٌزخط١ظ الاعزشار١غٟ، ِؼٙذ اعزخجبساد ٚأِٓ ٚصاسح اٌذفبع  ▪
 0202اعزخجبساد ٚأِٓ ٚصاسح اٌذفبع اٌزح١ًٍ الاعزشار١غٟ، ِؼٙذ  ▪
 ١٘0202ئخ اٌغؼٛد٠خ ٌٍّحب١ِٓ  –رغ٠ٛك اٌخذِبد اٌمب١ٔٛٔخ  –اٌّؤرّش اٌغؼٛدٞ ٌٍمبْٔٛ  ▪
 0202رغشثخ اٌؼ١ًّ  –ٌمبء ِغّٛػخ اٌزغ٠ٛك اٌشلّٟ  ▪
 0202ٔبدٞ الاثزىبس و١ٍخ إٌٙذعخ  –س٠بدح الأػّبي  ▪
 0202سٚاد  –ٌمبء سعبي الأػّبي  ▪
 0202عبِؼخ اٌجبحخ و١ف رغ٠ٛك ِششٚػه اٌظغ١ش  ِشوض س٠بدح الأػّبي ▪
 0202اٌغٕخ اٌزحض١ش٠خ  –ٚسشخ ػًّ و١ف رخزبس رخظظه  ▪
 0202ٔبدٞ اٌزغ٠ٛك عبِؼخ اٌٍّه عؼٛد و١ف رغٛق ٔفغه  ▪
رغبسة اٌمطبع اٌخبص ثغبئضح سٚاد اٌزغ٠ٛك  -ٔبدٞ إداسح الأػّبي عبِؼخ الإِبَ ِحّذ ثٓ عؼٛد  ▪

0202 
 0202عبئضح سٚاد اٌزغ٠ٛك  –ثح١خ ِؤعغخ اٌٍّه خبٌذ اٌخ١ش٠خ اٌزغ٠ٛك ٌٍّجبدساد غ١ش اٌش ▪
 0202و١ٍبد الأطبٌخ اٌذِبَ  –ٚسشخ ػًّ و١ف رخزبس رخظظه اٌغبِؼٟ  ▪
 0202ٚصاسح اٌزؼ١ٍُ  –ِذ٠ش اٌغٍغخ اٌؼ١ٍّخ الافززبح١خ فٟ ٍِزمٝ س٠بدٞ  ▪
 GETC 0202دٚسح اٌزغ٠ٛك الإٌىزشٟٚٔ اٌش٠بع ِشوض  ▪
 0202ُ ٚصاسح اٌزؼ١ٍ –ٍِزمٝ س٠بدٞ  ▪
 0202و١ٍخ اٌحبعت  –س٠بدح الأػّبي  ▪
 0202اٌٍّزمٝ اٌغٕٛٞ ِغّٛػخ اٌّؼٍُ  –اٌؼٕب٠خ ثبٌؼ١ًّ  ▪
 0202( ِغّٛػخ آ٠بد)طٕبػخ اٌمشاء و١ف ٠غٛق اٌمشاء ٔفغٗ ▪
  0202ِشوض اٌزٛظ١ف ٚالأػّبي اٌش٠بد٠خ  –س٠بدح الأػّبي ث١ٓ اٌفشص ٚاٌزحذ٠بد  ▪
 0202و١ٍخ إداسح الأػّبي  -و١ف رغٛق ٔفغه  ▪
 0202ٚسشخ ػًّ طٕبػخ الأػّبي ٚالالزظبد و١ٍخ إداسح الأػّبي  ▪
 0202ٚسشخ ػًّ طٕبػخ الأػّبي اٌٍّزمٝ اٌضمبفٟ اٌضبٟٔ  ▪
 0202دٚسح اٌزغ٠ٛك الإٌىزشٟٚٔ ػّبدح خذِخ اٌّغزّغ  ▪
 0202ِزٍطجبد طٕبػخ خجشاء الإػلاَ ِغزّغ ِضْ  ▪
 0202اٌّشبس٠غ اٌش٠بد٠خ ِٓ اٌفىشح إٌٝ اٌزٕف١ز  ▪
 0202ٚاٌّشزشٞ ػّبدح خذِخ اٌطلاة  حمٛق اٌجبئغ ▪
 0202ٔحٛ رغٛق إٌىزشٟٚٔ آِٓ أحذٜ فؼب١ٌبد أعجٛع اٌزغٛق اٌخ١ٍغٟ  ▪
 0202ٍِزمٝ ث١جبْ  -ٚسشخ ػًّ ا٠ٌٛٙخ اٌزغبس٠خ ٌٍّششٚع رغبسٞ ٔبعح  ▪
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 0202و١ٍخ إداسح الأػّبي  -حىب٠خ ٚطٓ  ▪
 0202 رغ٠ٛك اٌّجبدساد ث١ذ اٌّٙبسح اٌغبِؼخ الإعلا١ِخ اٌّذ٠ٕخ إٌّٛسح ▪
رغ٠ٛك إٌّشآد اٌّزٛعطخ ٚاٌظغ١شح فٟ ظً اٌزحذ٠بد اٌشإ٘خ د٠ٛا١ٔخ شجبة الأػّبي غشفخ  ▪

  0202اٌخشط 
 0202, ٔبدٞ اٌش٠بع, عّؼ١خ حّب٠خ اٌّغزٍٙه, ٌمبء الاػلأبد اٌزغ٠ٛم١خ اٌّضٍٍخ ▪
 ثشػب٠خ الارظبلاد اٌغؼٛد٠خ ٚاٌغشفخ, ٔذٚح رط٠ٛش اٌّج١ؼبد فٟ إٌّشآد اٌّزٛعطخ ٚاٌظغ١شح ▪

 0202اٌزغبس٠خ ثبٌّذ٠ٕخ 
 0202ِشوض اٌٍّه عٍّبْ ٌٍشجبة , ٔذٚح اٌزغ٠ٛك اٌش٠بدٞ عٛق ػىبظ ▪
 0202ٚسشخ ػًّ اٌخطظ ٚاٌجشاِظ الأوبد١ّ٠خ ٚفمب ٌٍّظفٛفخ ِخشعبد اٌزؼ١ٍُ  ▪
 0202( ثشاِظ ٌطلاة اٌّذاسط)اٌزؼش٠ف ثى١ٍخ إداسح الأػّبي ٚرخظظبرٙب  ▪
  0202ب ِب٘ٛ اٌزغ٠ٛك ع١ّٕبس عبِؼخ ٘بي ثش٠طب١ٔ ▪
 0202اٌغٛدح فٟ اٌجحش اٌؼٍّٟ ِحبضشح أْٚ لا٠ٓ عٕبة إٌبدٞ اٌغؼٛدٞ ثّبٔشغزش  ▪
 0202اٌّشاعؼخ إٌّزظّخ ٌلأدث١بد ِحبضشح أْٚ لا٠ٓ عٕبة ِجزؼش  ▪
 0202دٚسح الإضبفخ اٌؼ١ٍّخ ِحبضشح أْٚ لا٠ٓ ِشوض أفٛسٞ ٌٍزذس٠ت  ▪
 ٠0202خ فٟ ثش٠طب١ٔب ِحبضشح سحٍخ اٌجحش إٌٛػٟ ِحبضشح أْٚ لا٠ٓ اٌشاثطخ اٌغؼٛد ▪
 0202ِحبضشح فٍغفخ اٌجحش اٌؼٍّٟ أْٚ لا٠ٓ  ▪
 0202ٔذٚح اٌجحش إٌٛػٟ عبِؼخ ٘بي ثش٠طب١ٔب  ▪
 0202ِشبسن فٟ أٚي إٌّبظشاد اٌؼ١ٍّخ اٌزٟ ٔظّزٙب ِغٍخ اٌٛاعٙخ فٟ ثش٠طب١ٔب " عغبي"ٌمبء  ▪

, اٌغؼٛد٠خ الالزظبد٠خ, ٌضمبف١خاٌغؼٛد٠خ ا, اٌّغذ, إَ ثٟ عٟ)ثبلإضبفخ ٌٍؼذ٠ذ ِٓ اٌٍمبءاد اٌز١ٍفض١ٔٛ٠خ 
 (.إراػخ عذح ِٚىظ إف إَ)ٚالإراػخ ( اٌش٠بع ٚاٌٛطٓ)ِٚمبلاد فٟ اٌظحف ( اٌغؼٛد٠خ الأٌٚٝ

وّب أْ ٌٟ ٔشبط فٟ لٕٛاد اٌزٛاطً الاعزّبػٟ ِٓ خلاي حغبثبرٟ اٌشخظ١خ اٌّزخظظخ فٟ اٌزغ٠ٛك 

 .اٌخبطخ ثبٌزغ٠ٛك ٚاٌجحش اٌؼٍّٟثبلإضبفخ ٌّذٚٔزٟ ( ر٠ٛزش ٚعٕبة شبد ٠ٚٛر١ٛة)ٚاٌجحش اٌؼٍّٟ 
 
 
 

 (اٌزٟ حضشرٙب)اٌذٚساد ٚٚسػ اٌؼًّ 

 0202حضِخ دٚساد ِزخظظخ فٟ اٌؼلالبد اٌؼبِخ ٚاٌزغ٠ٛك الإٌىزشٟٚٔ ٚالإػلاَ اٌحذ٠ش  ▪
 0202اٌزخط١ظ الاعزشار١غٟ إدسان  ▪
 0202اٌزخط١ظ الاعزشار١غٟ ِؼٙذ اٌجحٛس ٚاٌخذِبد الاعزشبس٠خ  ▪
 0202عٛعً اٌزغ٠ٛك الإٌىزشٟٚٔ ِٓ  ▪
 0202عبػخ ِؼٙذ ثىخ ٌٍزذس٠ت  22اٌذٚسح اٌىبٍِخ  PMPإداسح اٌّشبس٠غ  ▪
 0202ِؼٙذ ثىخ ٌٍزذس٠ت  –اٌزخط١ظ ٚاٌزحىُ  –إداسح اٌّشبس٠غ  ▪
 0202اٌّغٍظ اٌضمبفٟ اٌجش٠طبٟٔ  –رؤ١ً٘ اٌغبِؼخ ٌلاػزّبد الأوبد٠ّٟ اٌّؤعغٟ  ▪
 0202عبِؼخ اٌٍّه ػجذاٌؼض٠ض  عبػخ رذس٠ت 22( اٌّذسة اٌّحزشف)ثشٔبِظ إػذاد اٌّذسث١ٓ  ▪
 0202عبِؼخ اٌٍّه ػجذاٌؼض٠ضLJLِٙبساد الإٌمبء  ▪
 0202ثشٔبِظ اٌزؼٍُ اٌغش٠غ عبِؼخ اٌٍّه ػجذاٌؼض٠ض  ▪
 0202أعبع١بد اٌم١بدح الاوبد١ّ٠خ ٚصاسح اٌزؼ١ٍُ  ▪
 0202عبِؼخ الأ١ِش عطبَ ثٓ ػجذاٌؼض٠ض , اٌذساعخ اٌزار١خ ٌٍجشاِظ الأوبد١ّ٠خ ▪
 0202ٍّٟ ٚإٌشش عبِؼخ الأ١ِش عطبَ ثٓ ػجذاٌؼض٠ض ٚسشخ ػًّ اٌجحش اٌؼ ▪
 0202ٚسشخ ػًّ اٌزط٠ٛش الأوبد٠ّٟ عبِؼخ الأ١ِش عطبَ ثٓ ػجذاٌؼض٠ض  ▪
 0202ٌىشف اٌغشلبد اٌؼ١ٍّخ  Ithenticateٚسشخ ػًّ  ▪
 0200ٚسشخ ػًّ اعزشار١غ١خ ِشبسوخ أطحبة اٌّظٍحخ  ▪
 0200ٚسشخ ػًّ اٌخجشاد اٌزطج١م١خ فٟ اٌّغؤ١ٌٚخ الاعزّبػ١خ  ▪
 0200ٚسشخ ػًّ الإثذاع فٟ طٕبػخ ثشاِظ اٌّغؤ١ٌٚخ الاعزّبػ١خ  ▪
 0200ٚسشخ ػًّ اٌضمبفخ اٌش٠بد٠خ  ▪
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 اٌّٙبساد الاحزشاف١خ ٚثٕبء اٌفش٠ك ▪
 CIM  0200اٌزغ٠ٛك الإٌىزشٟٚٔ  ▪
 ششوخ اٌّغبص اٌّب١ٌخ, 0ثبصي  ▪
 اٌزح١ًٍ الائزّبٟٔ ٌٍجٕٛن ▪
 "اٌخض٠ٕخ ٚاٌؼّلاد الأعٕج١خ"إداسح اٌجٛسطبد  ▪
 0222اٌزغبسح اٌّب١ٌخ عٟ ثٟ ِٛسلبْ ثش٠طب١ٔب  ▪
 CPU 222 0222آ١ٌبد اٌضّبْ اٌذٌٟٚ  ▪
 0222الائزّبْ اٌّغزٕذٞ دٚرشٗ ثبٔه  ▪
 0222الائزّبْ و١ِٛضثبٔه  ▪
 0222اٌّؼٙذ اٌّظشفٟ , أعبع١بد اٌؼًّ اٌّظشفٟ  ▪
 0222اٌّؼٙذ اٌّظشفٟ , ِٙبساد اٌج١غ ▪
 0222ِب١ٌخ اٌششوبد اٌّؼٙذ اٌّظشفٟ  ▪
 0222عبع١بد اٌخض٠ٕخ اٌجٛسطخ ٚأ ▪
 0222الأوبد١ّ٠خ اٌؼشث١خ ٌٍؼٍَٛ اٌّظشف١خ , أعبع١بد اٌؼًّ اٌّظشفٟ ▪
 0222الأوبد١ّ٠خ اٌؼشث١خ ٌٍؼٍَٛ اٌّظشف١خ , أعبع١بد غشف اٌزؼبِلاد فٟ اٌخض٠ٕخ ▪
 0222الأوبد١ّ٠خ اٌؼشث١خ ٌٍؼٍَٛ اٌّظشف١خ , رغ٠ٛك ٚث١غ اٌخذِبد اٌّظشف١خ ▪
 0222ث١خ ٌٍؼٍَٛ اٌّظشف١خ ِٙبساد اٌزفبٚع الأوبد١ّ٠خ اٌؼش ▪
 0222اٌمٛائُ اٌّب١ٌخ الأوبد١ّ٠خ اٌؼشث١خ ٌٍؼٍَٛ اٌّظشف١خ  ▪
 0222ِظشف اٌشاعحٟ , ِىبفحخ غغ١ً الأِٛاي ▪
 0222اٌم١بدح اٌشخظ١خ ثشٚوزً أٔذ لبِجً  ▪
 0222ثشٔبِظ إداسح اٌّشبس٠غ ِزمذَ  SoftToolعٛفذ رٛي  ▪
 0222 ثشٔبِظ إداسح ِشبس٠غ ِزمذGoalCentricَعٛي عٕزشن  ▪
 0222أعبع١بد إداسح اٌّشبس٠غ  ▪

 

 اٌزخظض ٚٔمبط اٌمٛح

 اعزشار١غ١بد اٌزغ٠ٛك ▪
 اٌزخط١ظ الاعزشار١غٟ ▪
 (خظٛطب اٌغ١بحٟ ٚاٌّظشفٟ)رغ٠ٛك اٌمطبع اٌخذِٟ  ▪
 إداسح ػلالبد اٌؼّلاء ▪
 اٌّغؤ١ٌٚخ الاعزّبػ١خ ▪
 لشاءاد ٚرح١ًٍ عٍٛن اٌّغزٍٙه  ▪
 اٌّظشف١خ الإعلا١ِخ ▪
 اٌزغبسح اٌذ١ٌٚخ ▪
 إٌّزغبدرط٠ٛش  ▪
 اٌزفبٚع ٚفظً إٌّبصػبد ▪
 اعزىشبف اٌفشص فٟ الأعٛاق إٌبشئخ ▪
 ث١غ ٚششاء اٌّخبطش الائزّب١ٔخ ▪
 اٌزٕغ١ك ث١ٓ اٌٛحذاد ٚاٌّشاوض إٌبئ١خ ▪
 اٌزؤوذ ِٓ ِؼب١٠ش اٌغٛدح فٟ إٌّظّخ ▪
 أثحبس اٌغٛق ٚاٌزغ٠ٛك ▪
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 نهـجيـل عـد بن سهيـمـأح د. 

)PhD Marketing, Dual MSc Marketing, CIM, CAM, SMM, PGRDip, KPIA, EFQM, CEM) 

 اٌّشبسنأعزبر اٌزغ٠ٛك ٚعٍٛن اٌّغزٍٙه 
Email: aajina@gmail.com Mobile: 0555993353 
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